Formálna úprava komplexnej odbornej maturitnej práce

Okraje: 

horný: 2,7 cm

dolný: 2,0 cm

ľavý: 2,5 cm

pravý: 1,5 cm

Riadkovanie: dvojité  

Veľkosť písma: 12

Typ písma: Times New Roman

Rozsah práce: minimálne 25, maximálne 30 strán textu vrátane príloh

Tlač: jednostranná 

Číslovanie častí, kapitol, podkapitol:

Vždy len arabskými číslicami, oddelenými bodkou, na konci čísla sa bodka nedáva. Napr.: 
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Prílohy sa číslujú abecednými znakmi. Napr.:

Príloha A

Príloha A.1

Príloha B

Príloha C

Úvod sa označuje číslom 0:

0 ÚVOD

V obsahu sa číslujú len hlavné kapitoly práce (od úvodu po záver).

Príklad číslovania kapitol:

0 ÚVOD

1 TYPOLÓGIA KNIŽNIČNO-INFORMAČNÝCH SLUŽIEB

1.1 ZÁKLADNÉ TYPY SLUŽIEB

1.1.1 VÝPOŽIČNÉ SLUŽBY

Atď.

Číslovanie obrázkov, tabuliek a grafov v texte. Napr.:

Obrázok 1 Schéma architektúry knižnično-informačného systému WINISIS

Tabuľka 1 Prehľad využívania knižnično-informačných služieb jednotlivými kategóriami používateľov v Mestskej knižnici v Bratislave

Graf 1 Využívanie databáz s plnými textami článkov v Slovenskej pedagogickej knižnici

Číslovanie strán:

Arabskými číslicami, v dolnej časti vpravo (príp. v strede strany)

Do stránkovania (číslovania strán) sa počíta:

1. Titulný list, ale čísla stránok sa na ňom nepíšu

2. Text práce od úvodu po zoznam bibliografických odkazov

3. Prílohy

HLAVNÉ ČASTI PRÁCE

1. Predná časť:

a) obal

b) titulný list

c) abstrakt

d) obsah

e) zoznam ilustrácií a zoznam tabuliek (ak sú v práci obrázky a tabuľky)

f) zoznam skratiek a symbolov (ak sú v práci)

g) slovník termínov (ak je to potrebné)

2. Jadro práce:

a) úvod

b) jadro

c) záver

d) zoznam bibliografických odkazov

e) prílohy

3. Prílohy

Číslovanie strán príloh je priebežné a nadväzuje na číslovanie strán v hlavnom texte.

Každá príloha sa začína na novej strane. 

Zoznam príloh sa nachádza v zadnej časti práce za Zoznamom bibliografických odkazov

Prílohami môžu byť:

a) doplnkové ilustrácie, alebo tabuľky (nákresy, fotografie, schémy, mapy, kópie dokumentov, dokladov...)

b) bibliografia (bibliografické súpisy)

SPRIEVODNÝ MATERIÁL

Diskety a CD s textom práce priložené k práci
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ABSTRAKT

JAVORČEKOVÁ, Jana: Propagácia organizácie. [Komplexná odborná maturitná práca]. Škola knihovníckych a informačných štúdií v Bratislave.  Školiteľ: Ing. Eva Stančíková. Stupeň odbornej kvalifikácie: Úplné stredné odborné vzdelanie. Bratislava: Škola knihovníckych a informačných štúdií, 2005. 25 s.

Autorka sa v práci zaoberá propagačnou a reklamnou činnosťou organizácie. Poukazuje na cieľ marketingovej komunikácie, na zviditeľňovanie firmy na trhu a informovanosť spotrebiteľov o jej výrobkoch a službách. Propagácia je dôležitým prostriedkom, ktorým firma poukazuje na kladné stránky svojej podnikateľskej činnosti a pomáha získavať dôveru spotrebiteľov. Práca sa skladá z dvoch častí: teoretickej a praktickej. V teoretickej časti autorka objasňuje propagáciu ako pojem. Opisuje jej nástroje, ako sú reklama, public relations a podpora predaja. Vysvetľuje význam marketingovej komunikácie a jej úlohu v činnosti firmy. Objasňuje zásady a funkcie reklamy, jej druhy a vplyv na spotrebiteľa. V praktickej časti sa autorka zamerala na konkrétnu bankovú inštitúciu. Vytvorila návrh propagačných materiálov za pomoci počítača a stručne opísala ich použitie. Jej cieľom bolo upozorniť na význam propagácie v činnosti firmy.

Kľúčové slová:

Propagácia. Reklama. Public relations. Propagačné materiály. Spotrebitelia. Služby. Výrobky. Produkty. Nákup a predaj tovaru. Reklamná činnosť.
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IKS – Informačný a komunikačný systém

IT – Informačné technológie

0 ÚVOD
Každá firma, ktorá sa chce na trhu udržať, musí vynakladať nemalé úsilie na to, aby upútala pozornosť zákazníka. S prihliadnutím na súčasnú veľkú konkurenciu je to neľahká úloha. V tomto zámere jej pomáha práve propagácia a činnosti s ňou súvisiace. Táto téma ma zaujala najmä preto, že reklama má v súčasnosti dôležité miesto v každodennom živote a poskytuje dostatočný priestor na uplatnenie kreatívneho myslenia.

V teoretickej časti práce podávam prehľad činiteľov, ktoré možno využiť pri vyvolaní záujmu o firmu, získavaní si dôvery zákazníkov a pre zlepšenie komunikácie medzi ňou a verejnosťou.
V praktickej časti som vytvorila vlastné návrhy propagačných materiálov pre bankovú inštitúciu, v ktorej som absolvovala odbornú prax. Priblížila som tiež činnosť banky a tabuľkami som sprehľadnila úspechy, ktoré súvisia s jej propagáciou. 
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7 ZÁVER

Cieľom mojej práce bolo spropagovať organizáciu, v ktorej som absolvovala odbornú prax, ako aj objasniť pojem propagácia a jej zložky. Keďže základ propagácie nespočíva v predaji produktu, ale v upútaní pozornosti na produkt, rozhodla som sa graficky navrhnúť propagačné materiály, ktoré upútajú pozornosť farebnosťou. Na vytváranie návrhov propagačných materiálov pre Tatrabanku som využívala najmä program Word, v ktorom som upravovala obrázky a fotografie podľa potreby. Obrázok návrhu č. 1 som upravovala v programe Corel, pretože som chcela využiť viac možností, ktoré tento program z hľadiska grafickej úpravy obrázkov poskytuje. Myslím, že v oblasti médií a periodík je lepšie uprednostniť cestu menšej frekvencie veľkoplošných inzerátov, a tým sa odlíšiť od jednotvárnosti, ktorou sa väčšinou vyznačuje výtvarné spracovanie periodík. Prispieva to k podnieteniu dojmu serióznosti a vysokej úrovne organizácie. Ani reklama však nemôže zmeniť neobľúbený produkt na obľúbený, napomáhať predaju tovaru, ktorý ľudia nechcú, ani vnútiť nemódny tovar, pretože ľudia môžu reklamu ignorovať. Keďže reklama pôsobí verejne, každý môže v rámci svojich možností posúdiť jej obsah a formu. Môže ju prijať alebo odmietnuť. Myslím, že úspechy Tatrabanky v oblasti reklamy sú úzko spojené s jej obchodnými úspechmi, o čom svedčí aj množstvo získaných ocenení.

Chcela by som poďakovať Ing. Eve Stančíkovej za odborné konzultácie, ktoré mi pomohli pri spracovávaní tejto práce.
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